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cPor qué invertir en Argentina?

Argentina es la tercera economia mas grande de Latinoamérica con un PBI de 445.000 mi-
llones de ddlares y es el tercer receptor de IED de la regidn. Con una poblacion de 45 millo-
nes de personas, de las cuales el 60% es menor a 35 anos, cuenta con un acceso preferencial
a los principales mercados sudamericanos, que en conjunto tienen alrededor de 295 millo-
nes de habitantes.

En términos globales, es la octava superficie en kilémetros cuadrados, con mas del 50 %
de tierra cultivable. Posee la segunda reserva de gas no convencional y la cuarta de
petrdleo no convencional, ademas de una amplia plataforma maritima, de mas de 1,78 mi-
llones de km?, rica en recursos energéticos y pesqueros.

En cuanto a los recursos renovables, pertenece al grupo de los seis paises con mayor cons-
tancia de viento, con un promedio anual de utilizacién —average capacity factor- del 20%.
De igual manera, tiene un gran potencial para el desarrollo de la energia solar, en especial
en las regiones andinas y subandinas, cuya irradiacién horizontal global -GHlI, por sus siglas
en inglés- oscila entre 2400 y 2700 kWh/mZ.

Adicionalmente, dispone de grandes posibilidades en desarrollo minero gracias a sus mas
de 705.000 km2 de dreas mineras de alto potencial, a una larga tradicién en la produccién
de oro, plata, plomo, aluminio y cobre, y al posicionamiento como un nuevo lider mundial en
la explotacion de litio, del cual posee la tercera reserva mas grande del mundo y es la cuar-
ta productora global.

Argentina se caracteriza por poseer una economia diversificada que produce y exporta
en sectores como agroalimentos, industria manufacturera, mineria y energia, servicios
basados en el conocimiento, culturay arte. En su vasta extension territorial, de norte a sur
y de este a oeste, se han desarrollado multiples actividades con un alto potencial de inver-
sion y crecimiento.

Es conocido el liderazgo mundial argentino en la produccién y exportacion de productos
como aceite de soja, yerba mate, vehiculos utilitarios, maiz y trigo en grano, mani crudo, in-
secticidas, leche en polvo, carne bovina, aceites esenciales de limon, té negro, camarones,
peras, aceite de girasol y lana peinada.

Argentina no solo se destaca por sus recursos naturales. Su talento humano, con una comuni-
dad cientifica dinamica, ha demostrado capacidades en sectores muy diversos. De los paises
de América Latina, es el tercero en publicaciones de articulos académicos, el tercero en soli-
citud de patentes y el primero del ranking del Global Skills Index! en el drea de Data Science.

L El Global Skills Index 2019 es el primer indice realizado por Coursera, una plataforma de educacion
virtual que cuenta con una gran base de datos sobre habilidades de los 38 millones de estudiantes
y mds de 3000 cursos, especializaciones y carreras de grado de las universidades mas importantes
que ofrece. Para cada pais, Coursera computa un GsI que mide el expertise de las skills promedio de
los estudiantes de la plataforma.
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Actividades econémicas por regiéon

NOA o

« Azucarera

- Tabacalera

« Vitivinicola

« Carnica bovina

« Mineria

« Petréleo v refinacion
« Industria textil y metalmecanica
« Automotriz camiones
« Turismo receptivo

« Turismo doméstico

NUEVO CUYO ¢

« Vitivinicola

« Frutas de carozo durazno, ciruelay,
en menor medida, de pepita

« Olivicola

« Mineria

« Industria manufacturera

« Educacion universitaria

« Turismo receptivo

« Turismo doméstico

PATAGONIA o

« Frutas de pepita manzanas y peras
« Vitivinicola Alto Valle del Rio Negro
« Frutas finas

« Ovina lanas y carnes

« Minerfa

« Industria textil, aluminio y otras

« Petroleo y gas muy fuerte

- Energias alternativas

« Turismo receptivo

« Turismo doméstico

Infraestructura

NEAe

« Yerba matey té

« Citricos

- Cérnica bovina

« Industria forestal y papel

« Petréleo y gas débil

« Turismo receptivo y doméstico

« Industria alimentaria

« Industria textil

- Automotriz, metalmecanica
« Refinacion

« Petroquimica, quimica y plasticos
« Finanzas

« Servicios empresariales

« Trading logistica

« Software

« Educacion universitaria

« Turismo receptivo y doméstico

CENTRO

« Cereales y oleaginosas

« Carnica bovina, avicola y porcina

« Citricos

« Industria sidertrgica, automotriz,
metalmecanica

« Refinacion, petroquimica, quimica
y plasticos

- Software

- Educacion universitaria

« Biotecnologia

« Servicios empresariales

« Trading logistica

Red Tréfico maritimo
ferroviaria de contenedores
17.866 km ~2MTEU

N.°2 en LATAM

N.° 13 en el mundo N.° 6 en LATAM
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Partidas de vuelos

163.000 vuelos
a todo el mundo
N.° 4 en LATAM

Aeropuertos
y puertos

Aeropuertos: 55
Puertos: 101

Rutas nacionales Ductos
y provinciales

500.000 km

Rutas nacionales:

37.500 km

Gasoductos: 16.000 km
Oleoductos: ~1200 km



En el marco de una politica histdrica de acceso universal a la educacion y al desarrollo
cientifico local, Argentina es el sequndo pais de la regiéon con mas gasto publico en educa-
cién, con un 6% del PIB, y en ciencia y tecnologia, con un 0,6%. Ademds, hay que destacar
que, en la regidn latinoamericana, Argentina es el segundo pais en cantidad de unicornios,
gue ya suman once, y es el primer exportador de software (50% de las exportaciones del
sector son a EE. UU.).

El pais ofrece ventajas en recursos humanos y politicas de diversidad cultural y de género
para quienes inviertan en él:

Ley de Economia del Conocimiento que promueve la actividad en ese sector con reduccio-
nes impositivas al Impuesto a las Ganancias -60% para micro y pequenas empresas, 40%
para medianas y 20% para grandes empresas-.

Anualmente mas de 150.000 profesionales egresan de sus universidades.

Es el pais latinoamericano con mayor dominio de inglés, lo que constituye una ventaja com-
parativa en exportacion de servicios.

Ocupa el lugar N°9 en el mundo, seguiin World Economic Forum, en liderazgo en el incentivo
de lainclusion, la equidad y el fomento de la creatividad en las firmas.

Es el pais con la menor brecha de género en Sudamérica, quinto en latamy el Caribe.

Por otra parte, Argentina pertenece al selecto club global de paises que dominan la ener-
gia atémica con fines pacificos, produciendo reactores modulares de baja y media potencia.

Todos estos desarrollos le permiten al pais exportar a 170 paises del mundo y lograr un
fuerte reconocimiento marcario por la calidad de sus productos -carnes, vinos, aceites,
etc.—, tecnologia -satélites, turbinas, reactores, etc.-y servicios -software, profesionales, etc.-.
Ademas, es el principal destino turistico de Sudamérica con 7,4 millones de arribos interna-
cionales en 2019.

Finalmente, el desarrollo de las infraestructuras portuarias, aeroportuarias, maritimas, aé-
reas y férreas y de rutas posicionan al pais con ventajas que le permiten acceder como una
economia competitiva a cualquier parte del mundo.

Desde la AAICI, hemos elaborado estos informes sectoriales con
el fin de facilitar el acceso tanto a la informacion de base, como
ala descripcion de las ventajas, beneficios y oportunidades, para
quienes inviertan en Argentina, uno de los paises del mundo

con mayor potencial de recepcion de IED.
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ABREVIATURAS Y SIMBOLOS
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ARS

BID
EOH

ETI

IED

GHI

IED
MINTUR
MUSD
oMT
oMC
PFETS
SNAP
SECTUR
UEPI
usD
WTO

Administracion de Parques Nacionales

Peso Argentino

Banco Interamericano de Desarrollo

Encuesta de Ocupacién Hotelera

Encuesta de Turismo Internacional

Inversidn extranjera directa

Irradiacién horizontal global

Inversidn extranjera directa

Ministerio de Turismo de la Nacion

Millones de ddlares estadounidenses
Organizacién Mundial de Turismo

Organizacién Mundial de Comercio

Plan Federal Estratégico de Turismo Sustentable
Sistema Nacional de Areas Protegidas
Secretaria de Turismo de la Nacidn

Unidad Ejecutora de Préstamos Internacionales
Délares estadounidenses

World Tourism Organization
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Argentina
tiene grandes
oportunidades
por explotar en
turismo, tanto

por su diversidad
geografica como

por su riqueza
cultural.



RESUMEN
EJECUTIVO

TURISMO

El turismo ha crecido en la ultima década mas que ningun
otro sector a nivel global. Es una industria en continuo
desarrollo, caracterizada por un alto dinamismo y adap-
tabilidad y que, a pesar de la recesién que sufrié durante
la pandemia, se sigue considerando una fuente confiable
de trabajo y crecimiento econdmico.

Argentina, lider en turismo receptivo en la regién, mantiene un en-
torno competitivo para la actividad turistica. La gran diversidad geo-
grafica, la multiculturalidad y el buen desarrollo en infraestructura
posicionan al pais como un destino privilegiado para las inversiones
en el sector.

El crecimiento del sector en el pais es marcado. Para 2019, el turismo
receptivo era el cuarto sector exportador de Argentinay, actualmen-
te, junto a sus actividades vinculadas agrupan el 6,9% del empleo a
nivel nacional.

El potencial de Argentina en materia de turismo es enorme. El pais re-
gistra un alto grado de aperturay conectividad. Ademas, |a alta capa-
citacion del capital humano asegura estandares de operatividad por
encima de la media regional. Asimismo, la inversidn estatal y privada
cumplen un rol fundamental al proporcionar estabilidad en el tiempo.

En esta linea, la recuperacion postpandemia de COVID-19 propicia
interesantes oportunidades de inversion en el sector. Se desatacan
los desarrollos en turismo de naturaleza y de reuniones, enoturismo,
gastronomia e infraestructura, entre otros.



RAZONES . .
PARA INVERTIR En Tursimo en Argentina

Diversidad

Argentina ofrece diversidad geogréfica y cultural.

/&\@ON‘O MU%/ El pais tiene 11 sitios
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= & la UNESCO, que
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e . parN© atractivos turisticos.

Inversiones y competitividad

Argentina cuenta con un programa

de estimulo al turismo interno con

° reconocimiento internacional,
calidad y formacion a prestadores
para mejorar el servicio, ademds de
una inversion inédita en
infraestructura turistica y una alta
competitividad de precios.

Liderazgo en turismo receptivo

Argentina es el pais mas visitado
de América del Sur y uno de los
destinos mas atractivos para el
turismo internacional.
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Buenos
Aires

Alta conectividad e infraestructura

El pais tiene una amplia red de
transporte aéreo y terrestre, que
supera el estandar regional.

@ @ -
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TURISMO

Horizonte hacia el futuro

Argentina es lider en planificacién integral

de promocidén y desarrollo para el turismo
sustentable y tiene una marca pais renovada

con buen posicionamiento en el mercado regional.




PRINCIPALES
CARACTERISTICAS
DEL SECTOR

Panorama global

A nivel global, en la Gltima década, el sector turistico ha
crecido a un ritmo mayor que otros sectores hasta repre-
sentar el 10% del PBI mundial y emplear a uno de cada
diez trabajadores en el mundo?. Asimismo, el turismo se
ubica en el cuarto lugar entre las principales categorias
de exportaciones a nivel mundial, superado solamente
por los combustibles, los quimicos y los alimentos.

Pese a seruno delos sectores mas afectados por la crisis
econdmicay social que provocd la pandemia de COVID-19,
la Organizacion Mundial del Turismo (OMT) asegura que
el 2022 se presenta como un ano de repunte para el tu-
rismo. Se estima un crecimiento promedio anual del 4%,
dirigido por nuevas tendencias globales que rigen el fun-
cionamiento postpandemia.

Exportaciones de viajes
Cifras en miles de millones de USS$

Para 2019, el
turismo generaba
el 10% del PBI
mundial y empleaba
aldecada10
trabajadores

en el mundo.

En primer lugar, se identifican cambios estructurales en
las preferencias de los turistas: los viajeros orientan sus
busquedas hacia destinos naturales y espacios abiertos,
percibidos como mas seguros. Por otro lado, resulta evi-
dente que el fortalecimiento del turismo solo puede con-
cebirse bajo principios de sostenibilidad.
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1.200
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos de OMC.

TEconomic Impact Report 2022 Global Infographic”, WTTC, 14/6/2022.

TURISMO



PRINCIPALES
CARACTERISTICAS
DEL SECTOR

El sector turistico en Argentina

Posicion y principales datos del mercado

Argentina era en 2019 el primer destino turistico de
América del Sur, con mas de 7 millones de turistas inter-
nacionales y casi 27 millones de turistas residentes ese
ano , 8.500 millones de ddlares de gasto y una partici-
pacion del 9,4% en el PBI nacional . Durante 2020 y 2021,
afectado por las restricciones vinculadas a la pandemia
de COVID-19, el turismo receptivo de Argentina sufrié una
fuerte recesion. Sin embargo, el mercado de turismo ar-
gentino permanece actualmente entre los primeros se-
senta del mundo.

De acuerdo con datos recabados en 2019, en Argentina
existen mas de 51.000 empresas que desarrollan activi-
dades turisticas en gastronomia, transporte, alojamien-
to, agencias de viajes y otros servicios vinculados. E1 99%
son micro, pequenas y medianas empresas (MiPyMEs),
caracterizadas por su amplia distribucién geografica a lo
largo de todo el territorio.

El constante aumento de flujo turistico garantiza una base
de empleo capacitaday organizada. De acuerdo con las ci-
fras obtenidas en 2019, el turismo genera de forma direc-
ta1,3 millones de puestos de trabajo en los segmentos de
hoteleria, restaurantes, transporte de media y larga dis-
tancia, agencias de viaje y otras actividades vinculadas,
representando el 6,9% de los empleos en el pais.

Asimismo, es considerado un sector estratégico por su rol

como generador de divisas. Para 2019 era el cuarto sector
exportador del pais, solo por detras de los alimentos, pro-
ductos automotrices y servicios basados en conocimien-
to, notablemente por delante de los productos quimicos .

TURISMO

La relevancia de Argentina como destino tu-
ristico radica en su territorio extenso, diver-
so y bien conectado, asi como en su variedad
de climas, bellezas naturales, productos regio-
nales, grandes ciudades y aspectos culturales,
entre otros muiltiples factores. Su sector turis-
tico ha mostrado un importante crecimiento
en los ultimos anos. Por tal motivo, la inver-
sion en este rubro asoma como una oportu-
nidad de alto potencial de negocio.

Exportaciones: sectores seleccionados
Cifras en millones de ddlares. Promedio 2016-1019

Sector oleaginoso

y cerealero 27181
Complejo automotriz - 6.798
Servicios basados - 6.389
en el conocimiento ’
Turismo - 4903
Complejo petrolero- - 4.029
petroquimico

Producciones . 3.557
regionales

Ganadero . 3.136

Complejo oro y plata . 2.669

Complejo acero I 1.668
y aluminio ’
Lacteos I 791

Fuente: Elaboracién propia en base a datos de SSMyE.
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PRINCIPALES
CARACTERISTICAS
DEL SECTOR

Liderazgo en turismo receptivo

Argentina es el destino turistico elegido por muchos ex-
tranjeros debido a su extenso territorio, la variedad de cli-
mas, su geografia, las maravillas naturales que posee y
sus caracteristicas culturales. Con 7,4 millones de arribos

internacionales en el ano 2019, Argentina superd a Brasil

en llegadas anuales, manteniendo su liderazgo en la ca-
tegoria de arribos a la regidn. En esta linea, entre 2009 y

2019, el turismo receptivo crecié un 31%.

Ranking regional de turismo receptivo
Cifras en millones de turistas
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América del Sur (en particular los paises limitrofes) es el
principal origen del turismo extranjero en Argentina. Mas
del 65% del turismo extranjero que visitd el pais en 2019
arribé desde paises de laregion. Entre ellos, Brasil y Chile
son los mayores emisores de turistas extranjeros, con el
20% v el 15% del total en 2019, respectivamente. En me-
nor medida, Europa explica el 14% y Estados Unidos el
7% del total.

4,2
1,2 1,2
Colombia  Uruguay  Ecuador Bolivia Paraguay

Fuente: Organizacién Mundial del Turismo (OMT). Afio 2019.

TURISMO
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PRINCIPALES
CARACTERISTICAS
DEL SECTOR

La proyeccion de sostener un tipo de cambio compe-
titivo durante los préximos anos permite consolidar la

posicion de Argentina como destino lider en el turismo

regional e internacional. Esto tiene como resultado un

destino atractivo para vivir experiencias prémium vin-
culadas a la oferta turistica del pais: vinos de primera

calidad, gastronomia gourmet, y actividades y excur-
siones en la naturaleza. Ademas, dicha proyeccion tam-
bién alienta el gasto en transporte para la movilidad

entre rutas y destinos dentro del territorio.

Arribos de turistas internacionales por pais/region de residencia
Cantidad de turistas

Il Brasii B Chile Europa WM Paraguay WM Uruguay Bl Restode Bolivia EE. UU.y HE Resto del
América Canada mundo
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L /l
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Fuente: Sistema de Informacion Turistica de la Argentina (SINTA) - DNMyE - MTYD - https://www.yvera.tur.ar/estadistica/

TURISMO
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PRINCIPALES
CARACTERISTICAS
DEL SECTOR

La Ciudad de Buenos Aires es un faro cultural y la puer-
ta de entrada del turismo receptivo. Cerca de la mitad de
los turistas extranjeros que visitan Argentina se alojan
en esta ciudad. Buenos Aires se destaca por su enorme
y diversa oferta artistico-cultural, conocida por su fuer-
te tradicion teatral, sus librerias, cines, museos y una vi-
gorosa escena musical, donde el tango es una marca de
identidad. La ciudad cuenta ademads con un patrimonio
arquitectonico ecléctico y caracteristico, y vale la pena
adentrarse en cada uno de sus barrios para conocer la di-
versidad histérico-cultural que la caracteriza.

Por su parte, El Calafate convoca a turistas extranjeros
por su cercania con el Glaciar Perito Moreno, ubicado en
el Parque Nacional Los Glaciares. Alli es posible disfrutar
de un recorrido en pasarela a muy pocos metros de dis-
tancia de la maravilla natural. Su presencia, la particular
atmosfera del lugary el sonido de sus rompimientos ofre-
cen un paseo inolvidable.

En el fin del mundo, Ushuaia ofrece productos turisti-
cos demandados a nivel nacional e internacional, siendo
el turismo de naturaleza, los cruceros turisticos, el turis-
mo de reuniones, el turismo gastrondmico vy la pesca de-
portiva algunos de los mas destacados. Se trata de un
destino de alto reconocimiento internacional. Ubicado
frente al Canal Beagle, el atractivo de Ushuaia radica en
sus calles, su arquitectura y sus histéricos museos. A po-
cos kildmetros de la ciudad, el Parque Nacional Tierra del
Fuego es el Unico lugar de Argentina donde los bosques
andino-patagdnicos se encuentran con el mar. A su vez,
la gastronomia local cuenta con platos Unicos y destaca-
dos relacionados con la pesca del lugar, como la merluza
negra, la centolla y los mejillones, y con sus famosos cor-
deros fueguinos al asador.

Junto a la Cordillera de los Andes, se destaca San Carlos
de Bariloche. Si bien se ha consolidado como destino pre-
ferencial para la practica de deportes de invierno, su belle-
zanatural eimperdibles paisajes llevan a que la demanda
turistica se mantenga constante alo largo de todo el ano.

TURISMO

La Ciudad de Buenos
Aires, el Glaciar Perito
Moreno, el Parque
Nacional Iguazu

y las ciudades de
Ushuaia, Bariloche y
Mendoza son algunos
de los principales
destinos del turismo
extranjero.

Mds hacia el norte del pais, la ciudad de Mendoza es el
portal de Cuyo, una de las regiones de mayor desarrollo
turistico del pais. Su atractivo turistico reside en su ofer-
ta de vinedos, bodegas y restaurantes gourmet de cali-
dad y prestigio internacional.

Finalmente, en el noreste argentino, Misiones desataca
en el mapa turistico por su combinacion de bellezas natu-
rales con historia. Las majestuosas Cataratas del Iguazu
—reconocidas como una de las Siete Maravillas Naturales
del Mundo—, rodeadas por una imponente selva tropi-
cal, convergen con el patrimonio cultural heredado de los
Jesuitas. Las festividades religiosas y populares, la gas-
tronomia, el mate y la musica dan cuenta de la riqueza
cultural de la zonay hacen de este destino uno de los pre-
feridos por el turismo internacional.

_14



PRINCIPALES
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Turismo interno por destino de viaje
Cifras en millones de turistas. Periodo 2012-2021

Bl CABA W Cérdoba Cuyo WM Litoral
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Fortaleza del turismo interno

Argentina, tercer pais mdas poblado de América del Sur,
cuenta con un sélido mercado interno de turismo, com-
puesto hasta 2019 por mas de 25 millones de turistas re-
sidentes al ano.

La provincia de Buenos Aires y CABA son los principales
centros emisores de turismo interno del pais: juntos ex-
plican el 56% del total nacional . Por su parte, los turis-
tas provenientes del Litoral explican otro 14%, mientras
que el Norte , Cérdoba, el Cuyo y la Patagonia emiten el
30% del turismo interno restante, con una participacion
del 11%, 8%, 6% y 5% del total, respectivamente.

En cuanto a los destinos elegidos, el interior de la Provincia
de Buenos Aires —en particular, la costa bonaerense, que
contiene los principales balnearios del pais— es la region
que mas turistas recibe a lo largo del ano (en 2021 acu-
muld el 41% del turismo interno nacional).

El Litoral es el seqgundo destino mas concurrido del pais
(17% del turismo interno en 2021) . La vasta extension de
su territorio acoge destinos atractivos, como las Cataratas
del Iguazu, en Misiones, e importantes eventos, como el
Carnaval de Gualeguaychu, en Entre Rios.

TURISMO

Por su parte, Cérdoba recibe el 13% del turismo interno .
Algunas de las localidades mas visitadas son: Villa Carlos
Paz, Ciudad de Cérdoba, Mina Clavero, La Falda, Santa
Rosa de Calamuchita y Villa General Belgrano.

En cuarto lugar, la regiéon Norte concentra el 13% del flu-
jo de turismo intrafronterizo , gracias a una combinacién
de naturaleza y cultura, que incluye una oferta gastrond-
mica propia y numerosos atractivos paisajisticos, comola
Quebrada de Humahuaca, las Salinas Grandes, los Valles
Calchaquies y el Parque Nacional Talampaya.

Por ultimo, al sury al oeste del pais, la Patagonia y Cuyo
atraen en conjunto cerca del 17% del turismo interno a
lo largo del ano. Sus circuitos naturales son reconocidos
mundialmente y su oferta gastrondémica de nivel inter-
nacional los vuelven destinos destacados para los turis-
tas argentinos.



MOTIVOS
PARA INVERTIR
EN ARGENTINA

Diversidad geografica y cultura

Argentina es el octavo pais mas extenso del mundoyes  Sitios en Argentina declarados Patrimonio
una de las naciones mas biodiversas del planeta. La geo- de la Humanidad por la UNESCO

grafia del pais, altamente variable, ofrece un gran rango
de paisajes, climas, experiencias y opciones que van des-
de el turismo urbano y el turismo histdrico-cultural, has-
ta el turismo activo y de naturaleza.

El pais se destaca por ser uno de los pocos que abarcan en
su territorio un gradiente casi completo de ecosistemas.
Este incluye selvas subtropicales de tierras bajas, selvas
de montana, bosques subtropicales semidridos, sabanas
inundables, desiertos, bosques templados hiimedos, pra-
deras, y ecosistemas de alta montana, marinos y polares.

Parque Nacional Los Glaciares, Santa Cruz 1981

Misiones Jesuiticas Guaranies, Misiones 1984

Parque Nacional Iguazu, Misiones 1984

Cueva de las Manos, Rio Pinturas, Santa Cruz 1999

Peninsula Valdés, Chubut 1999

Parque Ischigualasto, San Juan, y Parque Talampaya, La Rioja 2000
Parque Nacional Los Alerces, Chubut 2017

Manzana y Estancias Jesuiticas, Cordoba 2000

Quebrada de Humahuaca, Jujuy 2003
En el territorio habitan 6 de los 14 biomas terrestres y
18 ecorregiones (15 continentales, dos marinas y una
en Antdrtida), que incluyen tres puntos criticos de bio-
diversidad global: la selva atlantica, los andes tropica-

les y los bosques lluviosos templados. En esta linea, en o

Argentina se han designado 23 Sitios Ramsar, que abar- o
can una superficie total de 5.687.651 hectdreas de am- )
bientes diversos.

Qhapaq Nan, Sistema vial andino 2014

00000000000

Casa Curutchet, obra arquitectdnica de Le Corbusier, Buenos Aires 2016

Argentina cuenta, ademas, con 11 sitios declarados G

Patrimonio de la Humanidad por la UNESCO, que con- (s )

forman algunos de los principales atractivos turisticos

(ver Anexo). La mayoria se destaca por sus valores natu- Q
rales, bioldgicos y paisajisticos, mientras que otros com-

binan caracteristicas naturales con expresiones culturales

sobresalientes.

Esta diversidad de ambientes, de ecosistemas terres-
tres, costeros, marinos y de agua dulce, con su floray o 5]
fauna (vastas colecciones de aves, peces, mamiferos,
anfibios y reptiles, entre otros), ofrece la posibilidad

de apostar en el turismo de la naturaleza para la recu- (4 )
peracién econémica, sentando las bases para que el
turismo se consolide como parte esencial de la estruc- (1)

tura productiva nacional, y se enmarque en una agen-
da mas amplia de desarrollo sostenible.

Fuente: UNESCO.
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MOTIVOS
PARA INVERTIR
EN ARGENTINA

Alta conectividad e infraestructura

Los atractivos turisticos de Argentina se distribuyen en  Argentina cuenta
todo el territorio, conectados por una ampliared de trans-  con una amplia
porte aéreo v terrestre. El pais cuenta con 23 aeropuer- red de transporte
tos internacionales y 31 aeropuertos nacionales entodo  aéreoy terrestre,
el territorio. Ademas, 3 terminales de cruceros ofrecenes-  que supera el
calas para rutas internacionales de transporte maritimo  estandar regional.
de pasajeros. En lo que al transporte aéreo respecta, los

vuelos internacionales conectan a Argentina con un total
de 26 paises de todas las regiones del mundo: 8 paises de
Ameérica del Sur, 8 de Europa, 3 de Américadel Norte,3de  Conectividad aérea y maritima
América Central, 2 de Asia, 1de Africay 1 de Oceania. En

esta linea, se destaca el alto grado de descentralizacion,

expresado en las numerosas conexiones entre destinos . 3 Terminales de cruceros.

que no atraviesan la Ciudad Auténoma de Buenos Aires.
Los vuelos locales experimentaron un crecimiento sos-
tenido en los tltimos diez anos, fortalecidos por el tipo
de cambio y el aumento de la conectividad interregio- L

. 23 Aeropuertos internacionales.
. 31 Aeropuertos nacionales.

nal. En el dltimo lustro, los vuelos de cabotaje crecie- 3
ron a un ritmo interanual del 6%. P o
En cuanto al transporte terrestre, Argentina cuenta con ‘~ o O
uno de los sistemas viales mas grandes del planeta, de °
casi 3 millones de kildémetros cuadrados de extensidn. ® ® o
En dicho sistema se verifican casi 50.000 kildmetros de ° o o ®
rutas provinciales y mas de 40.000 kildmetros de rutas P e
nacionales que conectan destinos turisticos consolida- )
dos y emergentes. o o %
° (]
CONECTIVIDAD AEREA. ANO 2019. CONECTIVIDAD TERRESTRE. ’
[
) 500
L g Vuelos diarios promedio.
> 44,454
Kilometros de Rutas
Nacionales.
[
[
o O
[ ]
®

DNMyE - MTYD - https://www.yvera.tur.ar/estadistica/
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MOTIVOS
PARA INVERTIR
EN ARGENTINA

Politicas de estimulo a la recomposicion del
turismo interno

Pararecuperar la actividad luego de la crisis generada por
el COVID-19, se lanzd el Programa PreViaje, destinado a
promover el turismo interno. El programa consiste en la
generacion de un crédito del 50% del valor de cada ope-
racién de compra a los consumos turisticos que se reali-
cen de manera anticipada, a favor de los consumidores.

Evolucion de la actividad turistica
EMAE. NUmero indice, base 2004=100. Afio 2019-2022

=== Hoteles y restaurantes
Nivel General
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Programa de apoyo y créditos para
el sostenimiento de la actividad de
prestadores turisticos entre 2020 y 2021

La iniciativa, reconocida a nivel internacional, permitid
generar actividad turistica récord, distribuir la demanda,
suavizar la estacionalidad y prolongar la estadia en todos
los destinos del pais en un contexto adverso.

Programa de estimulo
al turismo interno con
reconocimiento internacional

Mar Ene

2022

Ene Nov

2021

May Jul
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Sep

Fuente: INDEC.
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OPORTUNIDADES
DE INVERSION

En funcién de las dimensiones geograficas y socioeco-
noémicas vinculadas al desarrollo turistico de destinos a
lo largo de todo el pais, se identifican atractivos natura-
les y culturales que definen areas turisticas con necesi-
dades de inversion privada. A su vez, la disponibilidad de
esos atractivos —acompanados de accesibilidad, infraes-
tructuray servicios— propicia oportunidades de inversion
para un conjunto especifico de actividades turisticas en
dichos territorios.

Existen multiples destinos, incipientes y consolidados,
con atractivos para los viajeros que quieren descubrir
la diversidad de los paisajes mas deslumbrantes de la
Argentina. Dichos destinos presentan potencialidad
de crecimiento por la posibilidad de recibir derrame
turistico desde destinos consolidados, y asi posicio-
narse como alternativa a los mismos o articularse en

circuitos con ellos.

Verticales de inversion

Alojamiento

Este grupo, de composicién heterogé-
nea, comprende desde hoteles de alta
categoria o boutiques, asociados a ac-
tividades productivas regionales como
bodegas o termas, hasta paraderos tu-
risticos en rutas o campings para casas
rodantes. ;Glamping?

Gastronomia

Existen grandes oportunidades en esta-
blecimientos con oferta de platos tipicos
de las distintas regiones, aprovechan-
do productos locales como queso de ca-
bra, vinos, pescados, frutas finas, entre
otros. Se destaca también la posibili-
dad de establecer foodtrucks en entor-
nos naturales o paradores sobre rutas
emblemdticas.

Enoturismo

Existen oportunidades vinculadas al de-
sarrollo de actividades y servicios com-
plementarios en las bodegas, tales como
visitas guiadas, encuentros de catas y
degustacion, clases de maridaje o cursos
de sommelier. El crecimiento del sector

se refleja en el incremento de la oferta a
nivel nacional: entre 2014 y 2019 se crea-
ron 245 bodegas nuevas (+23%), que em-
plean en sus departamentos de turismo
a 872 personas.

Reuniones

Argentina es lider regional en turismo
de reuniones. Este segmento permite
fortalecer e impulsar nuevos destinos a
partir de la creacion de nuevos centros
de eventos y convenciones, y de la pro-
mocion de servicios técnicos asociados,
como asi también de los viajes previos
y posteriores a los congresos.
Naturaleza

Argentina cuenta con humerosos pun-
tos de su territorio apta para el desarro-
llo de centros de esqui, parques termales
0 parques tematicos.

Cultura

Argentina es un pais con amplia diversi-
dad desde sus origenes, situacion que se
refleja en la oferta de actividades, espec-
taculos y circuitos que permiten disfru-
tarla. Es por ello que existe la posibilidad

deincorporar nuevas opciones de disfru-
te de la cultura, como museos interacti-
vos, a cielo abierto, Parques Culturales,
todo tipo de actividades vinculadas al
turismo arqueolégico, elaboracién de ar-
tesaniasy servicios en Sitios declarados
Patrimonio de la Humanidad, como asi
también servicios y actividades relacio-
nados a la vida gauchesca.
Infraestructura

Existen diversas oportunidades relacio-
nadas a la conectividad entre destinos.
En el transporte ferroviario, las oportu-
nidades se asocian a los servicios con
caracteristicas slow travel para turistas
de alta gama y en la conectividad flu-
vial al Corredor Turistico Fluvial Hidrovia
Parand-Paraguay. En lo que respecta al
transporte terrestre, los servicios turis-
ticos de transfer para potenciar la cone-
xion entre destinos y dreas naturales, las
empresas de alquiler de autos, vehiculos
4x4 y motorhomes se posicionan como
atractivos para la inversién.

TURISMO



OPORTUNIDADES
DE INVERSION

Promocion de inversiones: estrategia
de desarrollo

Argentina encara desde 2020 una estrategia de desarrollo  Argentina es
turistico nacional a partir de una inversion histérica me- mundialmente
diante la cual se busca posicionar al pais como un desti- reconocida por
no turistico de relevancia internacional. su mano de obra
Por un lado, en el ano 2020 se lanzd 50 Destinos, una  de primer nivel,
iniciativa desarrollada para financiar obras de infraes-  distinguida por
tructura turistica en todo el territorio, con el objetivo de  sus capacidades
dinamizar la actividad, fortalecer y ampliar la oferta tu- técnicas,
ristica, consolidar los destinos, y fomentar la competiti- creatividad y
vidad sectorial. Hasta 2021 inclusive, se financiaron mas  versatilidad.
de 125 obras, por un monto de mas de ARS 3100 millo-

nes. Para los siguientes dos anos, se prevé el desarrollo

de 200 nuevos proyectos.

Ademas, la estrategia de desarrollo incluye la promocién

de 150 territorios de oportunidad —considerados atracti-

vos culturales o naturales con potencial de desarrollo—vy

200 destinos asociados —destinos incipientes, emergen-

tes o consolidados, asociados a territorios de oportunidad

con condiciones favorables para la inversion—.

Por otra parte, desde 2021 se encard una fase de preinver-

sion, que consistid en el relevamiento de Ideas proyecto

en todo el pais y la elaboracién de Proyectos Ejecutivos

seleccionados para ser financiados.

OBRAS FINANCIADAS. ANO 2020 - 2021 IDEAS PROYECTO RELEVADAS. ANO 2021

TURISMO
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OPORTUNIDADES
DE INVERSION

Con la misidn de elevar los estandares de calidad del em-
pleo y de los servicios turisticos, avanzar en la profesio-
nalizacion del sector y mejorar la competitividad de las
organizaciones y destinos, Argentina lleva adelante el
Sistema Argentino de Calidad Turistica (SACT). Este sis-
tema contiene programas especialmente disenados para
impulsar la gestion de la calidad de los servicios turis-
ticos ofrecidos por organizaciones del ambito publico y
privado, y la adopcion de estandares internacionales de
probada eficacia. El éxito del programa se respalda en el
fortalecimiento de procesos de mas de 3100 organizacio-
nes turisticas y en la capacitacion de mas de 37.000 pres-
tadores turisticos.
A suvez, el Ministerio de Turismo y Deportes de la Nacidn
lanzé en 2022 La Ruta Natural, un programa integral de
desarrollo y promocién del turismo de naturaleza como
segmento estratégico y organizador de la oferta turis-
tica de la Argentina. La Ruta Natural busca consolidar
a Argentina como destino de naturaleza de clase mun-
dial y promover la cultura del turismo de naturaleza en-
tre los argentinos. Para ello, desarrollé una estrategia de
promocion potente, con una identidad Unica que permi-
tird la articulacién de los corredores, dreas y/o regiones
turisticas en torno a productos o circuitos innovadores,
consolidando la gestion en red de los atributos natura-
les, de las dreas protegidas y de sus destinos vinculados.
La estrategia ofrece actividades de comunicacion y promo-
cion en todo el territorio bajo una misma marca adaptada
alos segmentos de viajeros que busca captar. Asimismo,
promueve un mensaje de cuidado del medioambiente
compartido por los viajeros y las comunidades anfitrio-
nas. El objetivo central consiste en visibilizar los desti-
nos turisticos mas conocidos e integrarlos con otros mds
emergentes a través de atractivos y experiencias.

El programa también propone politicas de desarrollo que

acompanen la promocidn, entre las que se incluyen:

« Eldesarrollo de infraestructura de calidad en espacios
naturales mediante una planificacion estratégica de las
intervenciones en todas las provincias.

- Lapromocidn de territorios, vectores y oportunidades
para la realizacion de inversiones privadas en todo el
pais.

- El fortalecimiento de las capacidades de los prestado-
res, la comercializacion de nuevas rutas y destinos, y
la promocidn del trabajo del sector privado.

TURISMO

Argentina es lider en
planificacién integral
de promociony
desarrollo para el
turismo sustentable.

Rutas naturales. Acciones de promocion
y desarrollo turistico en todo el territorio nacional

Ruta Natural

Puna

Valles, Quebraday Yungas
Gran Chaco

Iberd

Selva Misionera

Litoral y Grandes Rios
Altos Andres

Desiertos y Volcanes
Sierras Centrales

10 Delta

11 Llanuras y Costa Atlantica
12 Patagonia Andina

13 Estepa

14 Mar Patagdnico

15 Patagonia Austraal

16 Fin del mundo

17 Continente Blanco

OwoNouh~wnN =

Fuente: DDTN - MTYD - https://www.argentina.gob.ar/
turismoydeportes/larutanatural

« Lacapacitacion a prestadores de servicios turisticos vin-
culados al turismo de naturaleza para elevar sus servi-
cios a los estandares internacionales mds exigentes.

Con el propdsito de consolidar a la Argentina como des-
tino de relevancia internacional, en 2021 se lanzd la nue-
va Marca Pais, que busca posicionar a nuestro pais en el
contexto internacional mediante sus factores diferencia-
les, sus tradiciones, su culturay sus productos, entre otros.
Esta actualizacion responde a la necesidad de contar con
una marca que represente nuestra identidad, los valores
nacionales y permita optimizar laimagen de la Republica
Argentina, tanto a nivel local como internacional.
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Conclusiones

El sector turistico se encuentra en un periodo de recupe-
raciony rebote. Las estimaciones sefalan que habra una
rapida restauracion de los niveles anteriores a la pande-
mia en casi todo el mundo. Esto es particularmente cierto
para los paises que hayan delineado una politica de aper-
tura progresiva, y Argentina es uno de ellos.

La Organizacién Mundial de Turismo prevé que, como
producto de la reduccion de las restricciones de viaje, las
cifras de arribos internacionales recuperaran en los proxi-
mos anos sus valores anteriores a la pandemia. En cuanto
al turismo interno nacional, el panorama es mucho mas
alentador, en tanto ya registraron tasas de recuperacion
positivas en 2021 y una actividad récord durante la tem-
porada de verano de 2022.

Asimismo, la diversidad geografica del pais, el cambio de
tendencia en la demanda de los viajeros producto de la
pandemiay la posibilidad de crecimiento en cuanto a la
participacion del sector como proporcidn del PBI nacional
dejan en claro que el escenario futuro es optimista para
todas las ramificaciones del turismo tradicional: el turis-
mo de naturaleza, el turismo gastrondmico, el turismo
cultural, el turismo corporativo y profesional, y el turis-
mo asociado al entretenimiento se ven particularmente
beneficiados.

En términos generales, Argentina sigue las lineas de de-
sarrollo que representan la corriente de reformulacion del
turismo clasico en la busqueda de transformar las expe-
riencias de viaje clasicas en experiencias personales, adap-
tadas alas nuevas generaciones. Las tendencias en tipos
de consumo, modos de transporte y circulacion de la po-
blacién se encuentran activamente reflejadas en las es-
trategias que los actores relevantes han delineado para
el futuro del turismo en el pais.

TURISMO



ANEXO

Regiones de interés turistico

CABA y Buenos Aires

La Ciudad de Buenos Aires es un faro cultural y la puerta
de entrada al turismo receptivo. Los aeropuertos de Ezeiza
y Jorge Newbery, ubicados en las cercanias de Buenos
Aires, reportan el mayor flujo de turistas residentes y ex-
tranjeros. Buenos Aires se califica entre las 25 ciudades
mas cosmopolitas, globalizadas e influyentes del mundo.
Es célebre por sus teatros, confiterias y sitios de esparci-
miento. El turismo especializado, en particular las dreas
de turismo médico, corporativo, LGBTI+ y académico go-
zan de amplio margen para el crecimiento.

Por su parte, la provincia de Buenos Aires, una de las mas

extensasy pobladas del pais, presenta una diversidad de

paisajes y oportunidades para la actividad turistica. Entre

ellos, se encuentra la costa atlantica, con innumerables

destinos de playa posicionados histéricamente en el tu-
rismo nacional. Cabe destacar también la regién serrana

de la provincia de Buenos Aires, con lugares como Tandil

y Sierra de la Ventana, relacionados con el turismo aven-
tura; también hay numerosos pueblos y estancias, con

tradicion rural. Por otra parte, también estd el delta del

rio (provincia de Buenos Aires, Santa Fe y Entre Rios) con

rios, arroyos y pequenas islas, ideal para disfrutar la na-
turaleza vy realizar deportes acudticos. Finalmente, cabe

mencionar el Parque Nacional Ciervo de los Pantanos, con

una destacada biodiversidad.

Esta regidn forma parte de la Ruta del Delta y de la Ruta
de las Llanuras y Costa Atlantica, recorridos v circuitos
disenados con el objetivo de posicionar y fortalecer des-
tinos de naturaleza, para complementar con los destinos
y productos ya consolidados como el sol, la playa y el tu-
rismo aventura.

TURISMO
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ANEXO

Region Norte

La region Norte estd integrada por seis provincias ubi-
cadas en el noroeste del territorio: Jujuy, Salta, La Rioja,
Catamarca, Santiago del Estero y Tucuman.

La ciudad de Salta es la mejor conectada por via aérea

de la regidn, con vuelos a Chile, Peru, Paraguay, Bolivia

y Panama.

Estas regiones forman parte de la Rutas de la Puna, la de

los Valles, Quebradas y Yungas vy la del Gran Chaco. Las
Rutas tienen como objetivo disenar circuitos que articulen

destinos y productos ya consolidados, como las ciudades
capitales, los valles calchaquies o Banado La Estrella, y ge-
nerar derrame turistico hacia destinos emergentes o pro-
ductos con un grado de desarrollo menor, como la Puna,
Yungas y Parque Nacional El Impenetrable, entre otros.
Esto permite, ademas, fortalecer estos destinos como asi
también diversificar la oferta de naturaleza en la region.

La region Norte cuenta con una geografia de notables
contrastes, extraordinaria belleza paisajistica y riqueza

cultural. Como buenos ejemplos, cabe mencionar la aridez
de la Puna; la exuberante selva de las Yungas, las plani-
cies santiaguenas casi a nivel del mar y los mas de 6.800

metros de la Cordillera de los Andes. La regién se desta-
ca por su diversidad de atractivos y productos turisticos,
tales como la Quebrada de Humahuaca (Jujuy), los Valles

Calchaquies (Salta y Catamarca), las Yungas (Salta, Jujuy
y Tucuman y Catamarca), el Tren a las Nubes (Salta), los

salares, las termas, y los platos tipicos de estos sitios y el

vino Torrontés de altura, legado de pueblos originarios y
las travesias 4x4, entre otros.

En Santiago del Estero, Termas de Rio Hondo es el princi-
pal centro termal del pais y la regidn, ademas de ser una de
las ciudades mas importantes de la provincia. Cuenta con
un aeropuerto y esta proxima a la provincia de Tucuman.
Es el principal destino turistico de Santiago del Estero. Por
la naturaleza de sus aguas termales y su infraestructu-
ra hotelera, es un importante centro de encuentros, con-
gresos y convenciones.
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ANEXO

Region Litoral

La regidn del Litoral abarca seis provincias del noreste ar-
gentino: Misiones, Corrientes, Entre Rios, Santa Fe, Chaco
y Formosa, que forman parte forman parte de la Ruta del
Gran Chaco, la del Litoral y Grandes Rios, la del Iber3, la
de la Selva Misionera, y la del Delta.

Estas Rutas se componen de recorridos v circuitos que
buscan fortalecer y posicionar atractivos de naturaleza,
aprovechando la excelente conexidn terrestre a través de
la RN 11, la RN 12 y la RN 14, que comunican a la regién
con la provincia de Buenos Aires y la Ciudad de Buenos
Aires, principales dadoras de viajeros. Esto permite diver-
sificar la oferta existente y generar complementariedad
con destinos y productos ya consolidados, para exten-
der la estadia e incrementar el gasto turistico en la region.

La region del Litoral se destaca por sus recursos naturales,
Unicos en el mundo, lo que la convierte en destino de in-
terés para el turismo internacional. Selvas tropicales, sal-
tos de agua, rios, humedales, Parques Nacionales y Areas

Protegidas. Entre los principales atractivos se encuentran

el Parque Nacional Iguazu (el mas visitado del pais) y las

Cataratas del Iguazu (Patrimonio Mundial y un icono a ni-
vel mundial), las Misiones Jesuiticas Guaranies (Patrimonio

Mundial), los Esteros del Iberd (segundo humedal a nivel

mundial), el Banado La Estrella, el Impenetrable, y los rios

Parandy Uruguay, que retinen especies de flora, faunay
aves autoctonas.
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ANEXO

Regidn de Cuyo

La region de Cuyo se ubica sobre la Cordillera de los Andes
y se extiende hasta el sur de las sierras pampeanas, abar-
cando a las provincias de Mendoza, San Juan y San Luis.

La Ciudad de Mendoza es una de las principales ciudades
de Argentina, con una actividad econdmica vinculada al
comercio, la industria de servicios y —principalmente—
a la actividad turistica en torno a la industria vitivinico-
la. Tiene una buena conexion aérea con vuelos a Brasil,
Chile, Pert y Panama.

Las provincias de la regién forman parte de las Rutas de

los Altos Andes, la de los Desiertos y Volcanes y la de las

Sierras Centrales. Estas Rutas presentan recorridos y cir-
cuitos pensados, por un lado, con el objetivo de potenciar
y fortalecer los productos montana y naturaleza para todo

tipo de viajeros, y por el otro, para aprovechar la emble-
matica RN 40 y su excelente conexidn entre destinos de

la region como distribuidora de viajeros.

Algunas de las montanas, volcanes y cerros de los mas

altos del mundo v sitios declarados Patrimonio Mundial

UNESCO se convierten en escenarios naturales para la

practica de actividades y deportes, que convergen con si-
tios histdricos. Ademds, la regién presenta la ruta del vino

mas importante del pais, diversos vestigios arqueoldgi-
cos y paleontoldgicos, las sierras, el desierto y las lagunas.

TURISMO
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ANEXO

Region Cordoba

Cdrdoba es la segunda provincia mds poblada del pais; se
encuentra bien conectada por vias terrestres y aéreas, con
aeropuertos con frecuencias aéreas semanales, accesibles
a través de carreteras nacionales asfaltadas. Asimismo,
la Ciudad de Cérdoba se encuentra conectada via direc-
ta con Madrid, Miami, San Pablo y otros centros urbanos
de relevancia. Cérdoba comprende diferentes ecorregio-
nes con valores ambientales y paisajisticos bien diferen-
ciados que determinan su oferta turistica, principalmente
vinculada con el turismo de naturaleza. Asimismo, ofrece
un conjunto de productos turisticos posicionados a nivel
nacional e internacional: el turismo de naturaleza, cultu-
ral, rural, religioso, de fiestas populares, gastronémico,
de reuniones, y de sol y playa, entre los mas destacados.

Estaregion se encuentra en la Rutade las Sierras Centrales,
con circuitos orientados a fortalecer destinos emergen-
tes del norte cordobés a través de su conexion via RN
38 con La Rioja y con el Parque Nacional Talampaya, asi
como también potenciar y promocionar recorridos escé-
nicos emblemdticos como la RP 34 desde Falda del Canete
a Mina Clavero.

TURISMO

_27



ANEXO

Region Patagonia

La mitica Patagonia atesora escenarios naturales increi-
bles. Sunombre en si mismo se ha convertido en una mar-
ca posicionada internacionalmente entre los turistas. Se
ubica en el sur del territorio argentino y esta conforma-
da por las provincias de La Pampa, Neuguén, Rio Negro,
Chubut, Santa Cruz, y Tierra del Fuego, Antartida e Islas
del Atlantico Sur.

Estas provincias forman parte de la Ruta de la Patagonia
Andina, la de la Patagonia Austral, la de |a Estepa, la del
Mar Patagdnico, la del Fin del Mundo, y |la del Continente
Blanco, con recorridos vy circuitos que articulan destinos
y productos consolidados, como San Carlos de Bariloche,
Parque Nacional Los Glaciares, Puerto Madryn y Ushuaia,
que cuentan con atractivos de naturaleza menos cono-
cidos. Ademas, se busca fortalecer y promocionar a la
estepa como destino en si mismo y que funcione como
conexion entre las otras rutas, extendiendo la estadia, y
aprovechar las emblematicas RN 3y RN 40 y su excelen-
te conexion entre destinos de la region como distribui-
dora de viajeros.

Entre sus bellezas paisajisticas y grandes atractivos, se
destacan cuatro sitios del Patrimonio Mundial (UNESCO):
el Parque Nacional Los Glaciares, segundo parque mas vi-
sitado a nivel nacional y de gran relevancia a nivel inter-
nacional, la Cueva de las Manos, el Parque Nacional Los
Alerces y Peninsula Valdés. La Cordillera de los Andes, los
volcanes, lagos, rios, glaciares y valles, con sus escena-
rios impactantes, albergan especies tnicas de floray fau-
na, destacandose la Ballena Franca Austral.
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ANEXO

Movimiento de pasajeros aéreos en la provincia de Santa Cruz
En miles de pasajeros

Bl Pasajeros embarcados y desembarcados en el Aeropuerto del Calafate B Visitantes al Parque Nacional Los Glaciares
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ANEXO
SITIOS DECLARADOS PATRIMONIO
DE LA HUMANIDAD POR LA UNESCO

Parque Nacional Iguazu y Cataratas del Iguazu
(Puerto Iguazu, Misiones) Es el mds visitado del pais
y un icono a nivel mundial. Protege mas de 50.000 hec-
tdreas de selva paranaense y concentra la mayor biodi-
versidad de Argentina. Sus principales atractivos son las
cataratas del Iguazu, mds de 250 saltos y cascadas en la
frontera con Brasil, dentro de las cuales la Garganta del
Diablo es la mas famosa e imponente.

Misiones Jesuiticas Guaranies (San Ignacio, Misiones)
Las Misiones son testimonios de la grandeza de la obra
jesuitica, donde la cultura indigena se aundé con la euro-
pea. La Reduccion Jesuitica de San Ignacio Mini es la mas
conocida y la que se encuentra en mejor estado de con-
servacion, e integra la lista de Patrimonio Mundial de la
Humanidad por la Unesco. Situada sobre el eje de la RN
12, estd a muy pocos kilémetros de Posadas vy es habi-
tual que operadores ofrezcan su visita por el dia desde
Puerto Iguazu. Loreto, Santa Ana, Santa Maria y Nuestra
Senora de la Candelaria también reflejan testimonios de
las Misiones.
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Parque Nacional Los Glaciares y Glaciar Perito
Moreno (El Calafate - El Chaltén, Santa Cruz) Es uno
de los parques nacionales mds visitados de Argentina. El
Glaciar Perito Moreno, uno de los varios glaciares que pro-
tege el Parque, es uno de los espectaculos de naturaleza
mas hermosos de Argentina. Verlo de cerca, en las pasa-
relas o embarcado, es una experiencia que deja sin pala-
bras. Este y otros glaciares, rodeados de montanas, lagos,
bosquesy estepa, conforman los paisajes espectaculares
que cada ano atraen a miles de viajeros de todo el mundo.

Parque Nacional Los Alerces (Esquel, Chubut) Los
Alerces es un parque nacional de bellezaimponente que te
deja sin aliento. Sus 260.000 hectareas sobre la Cordillera
de los Andes invitan a descubrir algunos de los paisajes
mas increibles de la Patagonia, incluyendo lagos vy rios
turquesas, glaciares, cascadas y el famoso alerzal mile-
nario, un sector de selva valdiviana donde crecen alerces
de mds de 2.500 anos de antigliedad. El parque es ideal
para acampar, descansar en una cabana, hacer senderis-
mo, trekking, kayak, paseos lacustres, cabalgatas y dis-
frutar de la naturaleza en su maxima expresion.



ANEXO
SITIOS DECLARADOS PATRIMONIO
DE LA HUMANIDAD POR LA UNESCO

Parque Nacional Talampaya (Villa Unidn, La Rioja)
Este canaddn con paredones rojizos de mas de 100 me-
tros de altura y formaciones rocosas producto de la ero-
sidn no se recorre por cuenta propia. Se realizan salidas
con guias en vehiculos, bicicletas o a pie por los principa-
les atractivos. Cuenta con dos accesos con drea de ser-
vicios, desde donde parten las excursiones. Villa Unidn
ofrece alojamiento y otros servicios.

Parque Provincial Ischigualasto (San Agustin del
Valle Fértil, San Juan) Conocido como el “Valle de la
Luna”, el Parque provincial Ischigualasto es Patrimonio
Mundial UNESCO por su valor cientifico de hallazgos pa-
leontoldgicos. Hay 5 circuitos de distinta duracién para
recorrer a pie, en bicicleta o en vehiculo, un Centro de
Interpretacidn de la Universidad Nacional de San Juan'y
un Museo de Sitio donde se exponen fdsiles. Las salidas
de Luna llena por el Parque tienen un gran atractivo . La
visita se complementa con el Parque Nacional Talampaya.

Peninsula Valdés (Puerto Madryn y Puerto Piramides,
Chubut) a Peninsula es una de las maravillas naturales
de Argentina, destino de fama mundial por el avistaje
de ballenas francas australes, que también conviven con
pingliinos, orcas, elefantes y lobos marinos, delfines, to-
ninas overas, guanacos, maras, choiques y todo tipo de
aves que eligen este lugar para reproducirse, alimentarse
o descansar. Se accede a través del istmo Ameghino a un
paisaje con golfos, acantilados, bahias, caletas, pequenas
islas y playas. Sitio emblematico para observar animales
en su habitat durante todo el ano .
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Parque Provincial Cueva de las Manos y Canaddn del
rio Pinturas (Perito Moreno, Santa Cruz) El Parque
Provincial Cueva de las Manos es uno de los grandes teso-
ros arqueoldgicos de Argentina. La cueva estd ubicada so-
bre un farallon en el corazén del Canaddn del rio Pinturas,
y resguarda pinturas rupestres realizadas por cazadores
recolectores de hace mds de nueve mil anos. Muy cerca
de alli, se encuentra el Canadon del rio Pinturas, donde
una reserva privada de acceso publico y gratuito cuen-
ta con una red de mas de 16 kildmetros de senderos que
permiten conocer este paisaje increible.

Quebrada de Humahuaca (Humahuaca, Jujuy) La
Quebrada de Humahuaca es uno de los destinos imper-
dibles de Argentina, que combina naturaleza, cultura, tra-
diciones prehispanicas y una mistica propia. El valle tiene
mas de 10.000 anos de historia. La Ruta Nacional 9 en-
tre Purmamarca y Tres Cruces recorre a lo largo de 150
km montanas de colores y pequenos pueblos que son la
base perfecta para explorar. Algunos de los pueblos en |a
Quebrada son: Purmamarca, Maimar3, Tilcara, Huacalera,
Comunidad El Angosto de Yacoraite, Uquia y Humahuaca.
Desde la Quebrada se accede también al pueblo de Iruya.
Uno de los destinos mds consolidados de laruta, con gran
potencial de derrame a las Yungas y puerta de entrada
al destino mas popular de la Puna: las Salinas Grandes.
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